MEXICO Y PANAMA, PRIMEROS DESTINOS

Almeida Viajes cruza el Atlantico tras
superar las 250 agencias en Espana

El grupo malagueno prevé cerrar el presente ejercicio con cerca de 400 establecimientos, de los que medic
centenar se ubicaran en Portugal. La cadena presidida por Inmaculada Almeida facturé 97 millones en 200

JUAN ALBERTO GOMEZ. Milaga

Tras consolidar su presencia
entodo el territorio nacional,
Almeida Viajes quiere pisar
el acelerador en los merca-
dos internacionales, para lo
cual se ha marcado un ambi-
cioso plan de aperturas en
Portugal y en diversos paises
de América Latina.

La empresa que preside
[nmaculada Almeida ha ex-
perimentado desde su naci-
miento -hace cuatro afos-
una progresion exponencial,
En menos de un lustro, ha
pasado de ser una idea inci-
piente —en 2004 poseia siete
oficinas en Malaga- a con-
vertirse en la ensefia andalu-
za de referencia y una de las
més solidas del pais.

De hecho, 1a cadena acabo
2007 con una red franquicial
integrada por 250 oficinas y
una facturacion de 97 millo-
nes de euros. Estos niimeros
la colocan sélo un peldafio
por debajo de los grandes
grupos espafoles y como la
franquicia que més crecié en
el periodo 2005-06 —con un
alza del 334%-, superando a
empresas tan conocidas co-
mo Plataforma Sercom o Cli-
nicas Vital Dent.

Las perspectivas para el
afio en curso son igualmente
optimistas, pese a la contrac-
£ibn que vive el sector. Se-
glin su presidenta, Almeida
Viajes pretende alcanzar las
380 agencias y un cuarenta
por ciento méas de factura-
cion hasta los 135 millones.

Plande aperturas

Esta necesidad de expandir-
se es lo que ha empujado ala
compaiifa a disefiar una im-
portante estrategia de inter-
nacionalizacion. Esta ya se

Otro de los objetivos
pasa por reforzar

su red nacional,
especialmente en la
cornisa cantabrica

inici6 a mediados del afio pa-
sado con la inauguracién de
su primera oficina en Opor-
to. La version lusa de la em-
presa —Almeida Viagens-
prevé cerrar el ejercicio con
unas 50 agencias.

Pero los planes exteriores
no acaban ahi. Su participa-
cion en la Feria Internacional
de la Franquicia (FIF) -cele-
brada en México el pasado
mes de marzo- le abri6 las
puertas de Latinoamérica.

Partiendo de esta base, a
partir del préximo julio co-
menzaran a operar las pri-

meras agencias en el pais az-
tecay Panama.

En este desembarco ini-
cial al otro lado del Atlantico,
Inmaculada Almeida consi-
dera que ha sido clave “el
respaldo de la agencia Exten-
da y el apoyo de la Cémara
de Comercio de Malaga”.

La hoja de ruta en el conti-
nente americano tiene sefia-
lados en rojo varios nom-
bres, aungue por encima del
resto sobresalen los de Brasil
y Chile, que protagonizaran
la siguiente fase de su expan-
5i6n aunque no prevé nuevas
aperturas hasta el mes de
septiembre.

Dentro del territorio na-
cional, el grupo quiere pro-
seguir su crecimiento. Ac-
tualmente, la mitad de su red
se encuentra en Andalucia
con mas de 130 agencias. De
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Inmaculada Almeida, fundadora
y presidenta de la compafiia./
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ellas, cuarenta se sitian en
Malaga -donde esta su cen-
tral-, veinte en Sevilla y unas
quince en Cadiz y Cordoba.
Las demas se reparten por el
resto de la comunidad.

Fuera de la regi6n, esta
presente en todas las pro-
vincias espafolas, aunque
concentra su actividad en
Madrid y Catalufia. Su prin-
cipal apuesta para 2008 es
reforzarse en la cornisa can-
tabrica.

Franquicias
Las franquicias de Almeida
presentan dos modalidades.
La primera y basica estable-
ce un canon de 9.995 euros
para comenzar a operar. La
modalidad ‘llave en mano’
conlleva una inversién de
16.500 euros.

En este ultimo caso, el

Tecnologia e
Imaginacion a
partes iguales

Después de terminar su
formacion como Técnico
Superior de Agencias de Viaje
en Malaga, Inmaculada
Almeida lo tuvo claro.
Necesitaba crear una agencia
de viajes diferente, provista di
una“imagen mas joveny
dindmica"y apoyada en las
nuevas tecnologias. Para ello,
directiva se especializa prime
en el segmento de viajes parz
discapacitados.Luego
vendrian las ofertas para el
turismo gay, el enoturismo o
los productos turisticos para
solteros y separados. A pesar
de su especializacion Almeid:
ofrece todo tipo de ofertas y
ha sabido presentarse como
un intermediario innovador
y eficaz Entre sus avances
tecnoldgicos figuran diferents
sistemas, como Infotouch
(pantallas tactiles de
informacién para clientes en
las oficinas) o Mtour, que utiliz
la tecnologia bluetooth para
tenviar ofertas via mévil a los
clientes que pasan por delant
de las agencias. El afio pasadc
obtuvo el Tercer Premio
Pullmantur Cruises.

franquiciado no soélo recit
la oficina totalmente equip:
da, sino un curso de form
cion tedrico-practico y m
nual de formacion.

El contrato también est:
blece una superficie min
ma de 25 metros cuadrado
mas de tres metros de fi
chada y estar situada en z(
na de paso.

PRECIO DE LA ELECTRICIDAD

Precios medios fijados en el‘pool
‘H18 de mayo de 2008

Media ponderada de los precios margmale& 5,351 chrkah (no mciuye garantia de potencla ni: semcmscomplementanos .

Energia total diaria: 531.307,8 MWh
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